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Criado pelo especialista em lideranca Simon Sinek, o Golden Circle é
um método para pensar, agir e comunicar com o intuito de inspirar e
engajar pessoas. Conceito perfeito para ser aplicado no Marketing de
Conteudo!

Sabia que o Google responde a cerca de 4 milhdes de consultas por minuto?
Sao muitas pessoas a procura de respostas para os seus problemas. E ha
muitas pessoas dando respostas a cada minuto, ao partilhar toneladas de
conteudos nas diversas plataformas online.

Isso significa que se deseja expandir a sua presenca digital e gerar mais
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€ preciso encontrar uma maneira de se destacar perante todas as outras
pessoas que publicam conteudo.

Como se destacar em meio a multidao? O
método Golden Circle pode ser a melhor
aposta nesse cenario competitivo!

@

This content is provided by a 3rd party. To view this media,
you need to accept cookies.

You can update your choices at any time in your settings or
you can choose to accept cookies just once for this content
only.

O método Golden Circle é um conceito inovador apresentado por Simon
Sinek na sua TED Talk “Start with Why” (“comece com o porqué”, em
traducdo livre). E super inspirador e desafia o 'status quo' na sua esséncia
para identificar o propdsito para o que deseja fazer nos negécios e na vida e
pode ser amplamente aplicado a sua estratégia de conteudo.

E sobre como desenvolver relacionamentos, criar conexdes com outros seres
humanos e iniciar conversas. O que separa as empresas com campanhas de
marketing impactantes, de outras com conteudos irrelevantes? A aposta no
Marketing de Conteudo humanizado!

O que é o Golden Circle e como posso usar esse método na
estratégia de Marketing de Conteudo?
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Desenvolvido por Simon Sinek, o Golden Circle é um conceito que diz que
“as pessoas nao compram o que vocé faz; elas compram por que vocé faz".
Segundo Sinek, a maioria das pessoas se comunica a partir do aspecto “O
QUE"” fazem e, eventualmente, volta para falar sobre “COMO” e “POR QUE”
fazem o que fazem.

Por exemplo, empresas como Apple e Google, universalmente identificadas
como Unicas e bem-sucedidas, tém uma comunicacao baseada num tipo de
pensamento “de dentro para fora” — comecam com o porqué para s6 depois
falar sobre como e o que fazem!

Para ajudar a ilustrar o seu ponto de vista, Simon Sinek nos convida a
imaginar o cenario hipotético onde a Apple fizesse ao contrario, criando uma
mensagem de Marketing que comecasse com “o qué”. “Fazemos otimos
computadores. Eles sao lindamente projetados e faceis de usar. Quer
comprar um?”

Embora esses pontos sejam verdadeiros, é pouco provavel que essa tatica de
comunicacao resultasse em vendas. Pelo contrario, veja a seguir a aparéncia
de uma mensagem de Marketing real da Apple:


https://tactycs.io/marketing-with-the-golden-circle/?trk=article-ssr-frontend-pulse_little-text-block
https://www.linkedin.com/in/simonsinek/?trk=article-ssr-frontend-pulse_little-text-block

“With everything we do, to
challenge the status quo. We aim
to think differently.

are user-friendly, beautifully
designed, and easy to use. We just

happen great computers.
Want to buy one?”

Mensagem da Apple: “Em tudo o que fazemos, o nosso objetivo é
desafiar o status quo. O nosso objetivo é pensar de forma diferente. Os
nossos produtos sao amigaveis ao utilizador, lindamente projetados e faceis
de usar. Nos fazemos excelentes computadores. Quer comprar um?”, em
traducao livre.

Por que esse método é tao importante para uma boa
estratégia de conteudo?

Por que a ordem que escolhemos para comunicar uma histéria é importante?
Bem... tem a ver com as partes do cérebro que usamos para nos comunicar.
Quando falamos sobre o que fazemos, falamos para uma parte analitica do
cérebro. Mas quando falamos sobre o porqué e como fazemos algo,
comunicamos com o0s sentimentos das pessoas >>> lidamos com o
comportamento humano.

Usamos as nossas emoc¢oes na hora
decidir e efetuar uma compra e, em
seguida, justificamos essa acao através
da logica.



Assim, ao explorar as emocdes e sentimentos da sua audiéncia, tera a
oportunidade de educa-los e, consequentemente, construir confianca e
credibilidade, posicionar a si e a sua organizacao como especialistas em
determinado setor, construir conexdes genuinas e gerar engajamento.

Usando o método Golden Circle na producao de contéudo

Se chegou até aqui nessa leitura, certamente, ja perceber que usar a
metodologia Golden Circle (em portugués, “Circulo Dourado”) na hora de
definir a sua estratégia de Marketing de Conteldo é mais simples do parece. E
isso sera feito por meio de trés perguntas (“por qué?”, “como?” e “o qué?”,
nessa exata ordem), o conceito visa criar valor, engajar o publico com uma
causa e inspirar pessoas.

Para usar o Circulo Dourado para a sua estratégia de Marketing Conteudo,
basta responder a trés perguntas simples:

e WHY / POR QUE — por que faz o que faz? Por exemplo >> Por que esta no
mercado? Por que desenvolveu o seu produto ou servico?

e HOW / COMO — como isso ajudara o seu publico-alvo? Por exemplo >> Quais
problemas o seu produto ou servico resolve? Quais desafios a sua marca ajuda a
superar?

« WHAT / O QUE — qual é a sua oferta? Por exemplo >> qual é o seu produto ou
servico? Quais sao seus recursos e beneficios?

= 0 proposito
Qual é a sua causa? No que voceé acredita?

Apple >> Nosso objetivo e desafiar o status quo, e pensar
de forma diferente.

= 0 processo
Acoes especificas que sao realizadas para se
perceber o porque.

Apple >> Nossos produtos sdo amigaveis ao utilizador,
lindamente projetados e faceis de usar.

= 0 resultado
O que voce faz? O resultado final do porque.

Apple >> Nos fazemos excelentes computadores.




Ideias de melhores praticas para usar o método Golden Circle

Agora que ja tem uma ideia melhor de como usar a metodologia do Circulo
Dourado, aqui estao algumas outras praticas recomendadas de Marketing de
Conteudo para ajuda-lo a reunir tudo e criar alguns conteldos uteis,
relevantes e memoraveis:

 Use o conteudo para criar apelo emocional: pense na resposta emocional que
deseja obter do leitor. E medo, sobrevivéncia, culpa, energia, diversao, talvez até
esperanca?

» Seja consistente e auténtico: nao se trata apenas do que diz por meio do seu
site ou Marketing de Conteldo, é sobre toda a experiéncia que a sua organizacao
oferece ao leitor cada vez que ele entra em contacto com a sua organizacao, desde
a leitura do conteldo do seu site ao servigo pdés-venda. Dé a eles uma 6tima
experiéncia.

« Mantenha a histodria clara e concisa: corte os textos mais longos, retire o que
estiver em excesso, inclua as partes importantes e edite o seu conteludo até ter
uma peca gue sirva aos interesses da sua audiéncia.

» Seja especifico: ndo tente comunicar com todos simultaneamente, apenas com a
sua buyer persona (cliente ideal). Entao, as suas mensagens nao devem ser uma
abordagem Unica para todos. Pense sobre a sua buyer persona, quais sao seus
problemas e desafios e produza conteldos que ajudem a resolver as necessidades
dessa pessoa.

* Faca perguntas: nao se esqueca de uma boa chamada para acao (CTA). Se nao
perguntar nada para o nosso publico-alvo, possivelmente nao receberd qualquer
resposta. Ou seja, diga a sua audiéncia o qual a agcao que espera que seja
executada.

Se este método funcionou para a Apple, obviamente pode também funcionar
para a sua estratégia de definicao e producao de conteudo.

Lembre-se que comecar com o motivo é
uma maneira de criar conexoes pessoais
com clientes e potenciais clientes.

Para concluir...
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Cada organizacao no planeta, até mesmo as nossas préprias carreiras,
funciona em trés niveis: O QUE fazemos, COMO fazemos e POR QUE
fazemos. Quando esses trés niveis estao devidamente alinhados, temos em
maos um filtro que facilita a tomada de decisodes.

Usar uma ferramenta como o Golden Circle é uma excelente estratégia, seja
na criacao de uma empresa, no desenvolvimento de um novo projeto ou no
alinhamento e implementacao de nova estratégia de marketing de
conteudo. Depois disso, vai ficar mais facil elaborar um plano de acao e
saber exatamente o que oferecer ao seu publico-alvo.

Ja conhecia a metologia do Golden Circle? Alguma vez ja a usou no
alinhamento da sua estratégia de marketing de conteudo? Deixe o
comentario abaixo!

Quer saber como posso ajuda-lo a obter melhores resultados para

seus negocios em nivel digital, estou disponivel para conversar.

ENTRE EM CONTATO AGORA MESMO:

@ Claudia Assis

f +351 912 552 875

° ameninadigital@gmail.com
(£ linkedin.com/in/cassisbr/

Fico a aguardar o seu contato!

*Formadora Certificada pela Escola de Negocios e Administracdo

[Vila Nova Gaia, Portugal]
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& Toby Feldman 2y
Brand Copywriter @ Infraspeak

Dei olhdadinha e parece-me um método 6timo! Obrigado - vou incorporar nos meus
préoximos projetos.

O Like - © Reply | 1 Reaction

gﬁ Maria Clara Nogueira 2y
Digital Marketing | Content Marketing | Social Media Marketing @ Student at Universidade do Porto

Sabe do que precisava, Claudia Assis? De umas aulas contigo? :D Para quando umas
aulinhas suas sobre marketing de conteddo? hehehe
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’ Psicéloga e Mestre Educacdo. Coordenadora Académica na Curadoria e Producdo de Conteudos na Vice-pr...

Comece pelas perguntas que as solucdes aparecem...6timo artigo. Tenho um no prelo sobre
Golden Circle, o seu certamente vai me inspirar ainda mais.
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ﬁ‘l Daniel Henrique Garibaldi 2y
Redator | Social Media

Ainda nao conhecia os pensamentos de Sinek. Conheci essa semana em um curso sobre UX
Research.

Gostei bastante quando ele explica sobre o Golden Circle e da sua explicacao de como
utilizar para a criacdo de contetdo. E uma étima dica, obrigado.
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